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Férord

Genusperspektiv pi medie- och kommunikationsvetenskap ir
skriven av Madeleine Kleberg, docent i medie- och kom-
munikationsvetenskap vid institutionen for journalistik,
medier och kommunikation vid Stockholms universitet.
Detta dr den elfte titeln i den serie om genusperspektiv
som ges ut av Hogskoleverket i samarbete med Nationella
sekretariatet for genusforskning. Syftet med serien ir att ge
en orientering om genusperspektiv inom olika discipliner.

Vad ir genus och vad dr genusperspektiv? Det finns inte
nagot entydigt och givet svar, eftersom genusforskare inom
olika imnen har olika syn pa hur begreppen bist definieras
och anvinds.

I medieforskning med genusperspektiv analyseras hur
medier framstiller kvinnor och min och vilka roller de
framtrider i, liksom forhillanden och maktrelationer inom
och mellan kénen, och hur kvinnlighet och manlighet kon-
strueras. Forskningen undersdker dven kvinnors och mins
inflytande 6ver mediernas innehall.

Vir férhoppning dr att skrifterna ska vicka intresse for
genusforskning och stimulera till fortsatt lisning.

yords

““SIGBR RANKE
Universitetskansler, Hogskoleverket
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ANNE-MARIE MORHED
Forestindare, Nationella sekretariatet for genusforskning

Ordférande i Hogskoleverkets jimstilldhetsrad






Inledning

Spegel, spegel

Nir medier kritiseras for sitt innehall forsvarar sig jour-
nalister inte sillan med att "vi speglar ju bara verklighe-
ten”. Spegelbilden anvinds som forsvar for att kvinnor inte
medverkar i samma utstrickning som min i exempelvis
nyheter. Det finns inga kvinnliga experter och om de finns
si vill de inte medverka. Det ir med andra ord inte medi-
erna det ir fel pa utan pa den sé kallade verkligheten. Men
medierna ir givetvis en del av denna verklighet med sin
egen historia och sina egna regler, normer och virderingar
samt maktforhéllanden med betydelse f6r hur kvinnor och
min skildras.

Hur kvinnor och min framstills i medierna bidrar till
forestdllningar om hur man bér vara och se ut for att bli en
del av den verklighet som virderas som si viktig att den far
utrymme i medierna — och dirmed blir ndgot vi talar om.

Savil genusforskning som medieforskning syftar till att
soka forklaringar till hur vara férestillningar om verklig-
heten skapas. Genusforskare undersdker hur vi skapar och
formar det vi i dagligt tal kallar f6r kén. En viktig del av
denna skapelseprocess sker i medierna, nigot vi knappast
kan undga att ta intryck av. I medieforskning med genus-
perspektiv analyseras hur medier framstiller kvinnor och
min, vilka roller de framtrider i och vilken vikt som till-
mits deras kunskaper och erfarenheter. Vidare studeras
hur medierna framstiller forhallanden och maktrelationer
inom och mellan kénen och hur kvinnlighet och manlighet
konstrueras. En viktig friga 4r den om kvinnors och mins
inflytande 6ver mediernas innehall.



Leende kvinnor

Lit mig ta ett exempel — sikert igenkidnnbart for de flesta.
Varfér méts vi oftare av leende kvinnor in av leende min
i medieutbudet? Har kvinnor som grupp storre anledning
in min att vara glada! Knappast. Men 4nda for att ta nagra
exempel: kvinnliga politiker ler, glada kvinnliga konsumen-
ter i annonser skrattar och ler, i debattprogrammen finns
det inte sillan en leende kvinna som medverkar bland all-
varstyngda min, pa brollopsfoton i tidningar strilar bruden
med ett leende medan den nyblivne ikta mannen utstrd-
lar allvar. ”Utvikningsflickor” ler fortroligt eller kamrat-
ligt — allt efter ssammanhang. Och ir det inte dndé sa att
kvinnliga nyhetsupplisare har ett vinligare ansikesuttryck
jaimfort med sina manliga kolleger? Vilka forestillningar
finns kring de sitc kvinnor och min skapar fértroende for
de budskap de framfor?

Frigorna liksom svaren dr méinga — allt frin att handla
om kvinnors egna forestillningar om vad som forvintas,
fotografens forestillningar om vilka bilder som finner nad
i urvalsprocessen, en process som handlar om makt éver
utbudet, som i sin tur har betydelse fér hur vi som publik
forhaller oss till den feminisering som minga av leendena
ar uttryck for. Etc dr sdkert — i samhillet rddande forestill-
ningar om kvinnors och mins virden och dirmed fore-
stillningarna om férdelningen av uppgifter inom arbetsliv
och intimsfir har betydelse for de bilder som méter oss i
medierna, och vice versa. De bilder av kén som kommer till
uttryck i medierna har betydelse for konsmirkta forestill-
ningar som moter oss savil i arbetslivet som i privatlivet
och dess intimsfir.



Amnet medie- och kommunikationsvetenskap
Medie- och kommunikationsvetenskap ir ett relativt ungt
akademiskt imne som sedan 1990 finns att studera pé cirka
20 av landets hogskolor och universitet. Amnet ir sprunget
ur en rad humanistiska och samhillsvetenskapliga amnes-
omréden och dr med andra ord mangvetenskapligt med
influenser frin dmnen som sociologi, socialantropologi,
statsvetenskap, ekonomi, historia, litteraturvetenskap,
konstvetenskap och filmvetenskap. Innan imnet medie-
och kommunikationsvetenskap etablerats bedrevs — och
bedrivs alltjimt — viss medieforskning inom dessa imnen.

Forattidentifiera amnets kirna har foretridare for imnet
diskuterat en definition som lyder:

Inom det akademiska imnet medie- och kommunikationsve-
tenskap studeras medierad kommunikation. Detta omfattar
dels studier av massmedier, sdsom press, radio och TV samt
datormedier av olika slag, dels tekniker, former och strategier
for medierad kommunikation i olika samhilleliga och kultu-
rella sammanhang. Studierna innefattar medierna och kom-
munikationens villkor, inklusive deras produktionsforhallan-
den, deras innehdll och uttrycksformer samt deras betydelse
for samhillet och for minniskors tinkande och dagliga till-
varo. Amnet har ett brett och analytiske forhallningssitt och
bygger pa teorier och metoder frin bade humaniora och sam-
hillsvetenskap.

Det forekommer kritik mot det hir sittet att beskriva imnet
och sirskilt mot anvindningen av ordet medierad. Den gil-
ler bland annat omradet PR och planerad information, dir
det inte alltid handlar om att kommunikationen ir medie-
rad utan att den ocksd kan vara muntligt formedlad. Frigan
det giller 4r om dmnet alltid méste ha medier i fokus eller
om man ocksi inom dAmnet kan studera kommunikation



utan att medierna nédvindigtvis r inblandade. Om man
emellertid ser till den medieforskning i stort som utvecklats
inom dmnet sedan dess tillkomst i Sverige framgar klart
och tydligt att det 4r s kallad medierad kommunikation
som star i fokus och forskningen priglas av teoretisk och
metodologisk méngfald genom dmnets sévil humanistiska
som samhillsvetenskapliga forankring. I huvudsak 4r det
dagspress och television som varit foremal for forskarnas
intresse och i dessa medier ir det i synnerhet faktautbudet,
det vill siga det ir journalistiken, som har studerats.

Genusforskning inom medie- och kommunikations-
vetenskap har ocksd den haft denna inriktning men med
tilligget att veckopressen och dess journalistik har varit
foremal for omfattande studier. Dessutom ir de historiska
perspektiven inom den genusorienterade journalistikforsk-
ningen péfallande. Ett annat omrade som intresserat genus-
forskningen ir mediernas underhdllningsutbud, i synner-
het televisionens. Grinsen mellan 4 ena sidan journalis-
tik och 4 andra sidan mediernas underhéllningsutbud har
med dren blivit alltmer oskarp. Deras sammansmiltning
ir foremal for sdvil debatt som forskning. I en beskrivning
av forskning kan det emellertid vara befogat att gora en
4cskillnad. Detta i synnerhet for att inte “glémma bort”
det underhallande utbudet pa bekostnad av journalistiken.
Det finns en risk att fragor kring det som primirt bedéms
som underhallning tenderar att f4 mindre uppmirksamhet
inom medieforskningen jamfért med det s kallade faktaut-
budet och att det sorteras bort bland dem som arbetar med
journalistikforskning.

Genusrelaterad medieforskning kom under 1980-talet att
fa ett visst, om in begrinsat, utrymme inom det akade-
miska filtet. Under dren 1975-1989 fanns det totalt cirka
5 ooo referenser till svensk medieforskning i Nordicoms
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databas. Knappt 100 av dessa, eller tva procent, utgick frin
ett genusperspektiv eller satte kvinnor i fokus. Enligt en
sammanstillning frin samma databas for 1990-talet var det
cirka sex procent som mer specifike satte kon eller genus
i fokus. Preliminira siffror fér 2000-talets inledande ar
antyder en fortsatt 6kning, men fortfarande utgdr genus-
relaterad medieforskning mindre 4n tio procent av svensk
medieforskning,.

Under de 15 &r som dmnet funnits har drygt 70 avhand-
lingar publicerats, varav majoriteten vid institutionerna for
journalistik och masskommunikation (JMG) i Géteborg
och fér journalistik, medier och kommunikation (JMK) i
Stockholm. Ungefir lika ménga kvinnor som mén har dok-
torerat, men under senare ar ir det fler kvinnor in min. I
Gena, databasen for genusrelaterade avhandlingar, finns f6r
nirvarande cirka tio av avhandlingarna fortecknade (www.
ub.gu.se/kvinn/gena).

Genusforskning i medie- och kommunikationsveten-
skap, liksom i andra akademiska dmnen, ir forskning uti-
frin en uttalad men mangfasetterad virdering, som fors-
karna sjilva omfattar och ett arbete man foreligger sig sjilv.
Jamstilldhetsforskning, ofta inriktad pd atc klarligga orite-
visor mellan kénen vad giller arbetsvillkor, kan ses som ett
uppdrag forskarna far "uppifran” (jfr Thurén 2003). Inom
genusforskningen kan man forutom jimstilldhetsforsk-
ning urskilja feministisk forskning med speciellt fokus pa
maktfrigor, kvinnoforskning med fokus p& kvinnor och
femininitet, mansforskning med fokus pA min och masku-
linitet och under senare ar queerforskning med sin kritik
av heteronormativiteten (jfr Ganetz 2005). Genusforskning
inom medie- och kommunikationsvetenskap har hittills
dominerats av feministisk medieforskning och av kvinno-
forskning.

11






Feministisk mediekritik och
teoretiska perspektiv

Inom ramen for den tanketradition som feminismen utgdr
brukar man identifiera olika inriktningar som liberalfe-
minism, marxistisk feminism och radikalfeminism. Den
tidiga feministiska mediekritiken, liksom medieforsk-
ningen, har ocksd den kategoriserats i liberalfeminism,
radikalfeminism samt socialistisk eller marxistisk feminism
(Kaplan 1988, Kleberg 1993 och van Zoonen 1991). Utifrin
dessa inriktningar har antaganden gjorts om varfor medi-
erna beskriver kvinnor pd det sitt som sker, vilken betydelse
dessa beskrivningar har for samhillets syn pa kvinnor samt
vilka atgirder eller aktioner som krivs for att férindra med-
iernas misogyna eller kvinnonedvirderande innehall.

Den framvaxande mediekritiken

En bakgrund till framvixten av den svenska feministiska
medieforskningen finns i den kritik som andra vigens kvin-
nordrelse under 1960-talet riktade mot medieutbudet. D4
publicerades i Sverige nigra viktiga debattinligg om medi-
ernas kvinnobilder. I "Damernas instingda virld” i Der
Jforkrympta kvinnoidealet kritiserade forfattaren och politi-
kern Barbro Backberger det férkrympta kvinnoideal hon
menade dominerade veckopressen (Backberger 1966). I
debattskriften Kynne eller kin? (1966) kritiserades bade ung-
domsbécker och massmedier for att de formedlade traditio-
nella kénsroller. I Kvinnor och méinniskor (1962) resonerade
forfactaren Eva Moberg om den amerikanska veckopressens
kvinnoideal och om hur damtidningarna talade till sina
liasare som till barn, med en litt fortrolig men nedlitande
ton. Den amerikanska forfactaren Betty Friedans bok Den
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feminina mystiken, som utkom pa svenska 1968, var ocksi
den en vidrikning med amerikanska damtidningars hem-
mafruideal.

Veckopressens hemmafruideal och reklamens utseende-
fixering sdgs som ett sitt att motverka kvinnors frigorelse
och hilla dem kvar i beroendet av mannens pengar och
minnens gunst. Kvinnors traditionella kdnsroller glamori-
serades. Denna ideologikritiska tolkning av medieutbudet
stod i samklang med marxistiskt baserad klassanalys dir
den forhirskande ideologin ansigs bidra till en form av
falskt medvetande, som férhindrade férindringar av make-
forhallanden i samhillet. Overhuvudtaget ser en socialis-
tisk mediekritik masskulturens utbud som ett av kapita-
lismens sdtt att behalla makten genom att passivisera och
kontrollera olika grupper i samhillet. Makten manifesterar
sig i utbudet och formedlar forestillningar som gors till
“sanningar” genom mediers genomslagskraft. P4 sd vis kan
dominerande grupper behilla makten éver de produktions-
sitt som bist tillvaratar de egna intressena. Ett sidant dr
den patriarkala ordningen med en arbetsdelning mellan
konen, och i detta sirhallande virderas det som kvinnor
gdr som mindre vért in det som minnen gor.

Men synen pa kvinnor som offer, oférmégna att sjilva
ta stillning och att opponera sig mot patriarkala fortryck
och kommersiella patryckningar kritiserades. Feministisk
populirkulturforskning ifrigasatte genom empiriska stu-
dier den typ av offerresonemang eller “elindesforskning”
som varit ridande. Studier visade i stillet att kvinnor som
var flitiga lisare av populirlitteratur eller trogna sdpope-
ratittare var kritiska till mycket i berittelserna men ansdg
att de pé ett roande sitt fyllde ett behov av kinslomissiga
upplevelser och gav avkoppling fran ett ofta isolerat och
kianslomissigt pavert vardagsliv (Ang 1985, Radway 1984).
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Till detta kan liggas att en deterministisk syn pa medier-
nas manipulerande verkan motsades av 1960-talets fram-
vixande sociala rorelser, diribland den feministiska.

Nir det gillde journalistik och i synnerhet nyhetsjour-
nalistik kom kritiken framfér allt att handla om bristande
jimstilldhet pad redaktioner och kvinnors frinvaro vad
gillde toppbefattningar inom medierna, men ocksi om
bristande jimstilldhet i utbudet. P4 initiativ av fackliga
organisationer inom Sveriges Radio och Sveriges Television
startade ett omfattande jimstilldhetsprojekt under det av
FN proklamerade internationella kvinnoaret 1975. Projek-
tet engagerade olika yrkesgrupper inom foretaget och var
mer inriktat pd act uppna jamstilldhet mellan kvinnor och
min inom olika redaktioner dn att kritiskt granska sjilva
programutbudet. Det handlade om att kvinnor inom radio-
och TV-foretaget skulle ha tilltride p4 samma villkor som
min till befattningar inom foretagets olika redaktioner och
ocksd ha lika 16n for lika arbete.

Bakom ambitionen att uppna jimstilldhet mellan kénen
inom programarbetet fanns en forvintan om att det skulle
komma att paverka programutbudet i en riktning som gyn-
nade kvinnors intressen och att antalet kvinnor som med-
verkade i programmen skulle 6ka. I mangt och mycket kan
man siga att en liberalfeministisk mediekritik férutsacte att
forindringar inom existerande system skulle resultera i att
kvinnor fick majlighet att pd samma villkor som minnen
komma till tals i den mediala offentligheten.

En p4 sin tid uppmirksammad hindelse var nir Afton-
bladets kvinnliga journalister 1979 gjorde en gemensam
aktion och protesterade mot de arbetsférhallanden som
ridde pa den manligt dominerade redaktionen (Dokumen-

tet 1979).
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I slutet av 1960-talet vixte sig ocksé radikalfeminismen
starkare. Den har som en utgdngspunkt att det finns grund-
liggande skillnader mellan kénen men att dessa fortigs i
den manliga ordningens kulturyttringar. En radikalfemi-
nistisk mediestrategi dr den att kvinnor méste skapa sig
sina egna mediesammanhang dir de kan komma till tals
pa egna villkor och inte pd patriarkatets. Den radikalfe-
ministiska mediekritiken riktar sig bland annat mot att
populirkulturen ger forskdnande bilder av dktenskapet, att
kvinnors positiva inbérdes relationer inte synliggdrs och
att minnens makt ges en legitimerande framstillning. Det
pornografiska utbudet ses av manga som den direkta orsa-
ken till valdtikeer.

De framvixande feministiska rorelserna under 1960-
talet och direfter har, oavsett skilda ideologiska utgings-
punketer, haft likartade 6vergripande synpunkter i sin kritik
av medierna: det romantiserande perspektivet pa kirnfa-
miljen, framfér allt i det populirkulturella utbudet och i
reklam, den relativa frinvaron av kvinnor i det journalis-
tiska utbudet samt den trivialisering, stereotypisering och
nedvirderande férminskning som drabbat kvinnor i med-
ieutbudet i stort. Detta dr ocksd frigor som varit aktuella

inom forskningen.

Spegelbildens dekonstruktion

Den genusforskning som vuxit sig allt starkare inom medie-
och kommunikationsvetenskap sedan den inledande perio-
den under 1970-talet tar, i likhet med mycket annan medie-
forskning, avstand fran de teoretiska perspektiv som var en
konsekvens av den s kallade dverforingsmodellen. Detta
ir en modell med sindare, meddelande och mottagare som
med viss forenkling kan sigas utgd frin att medierna speg-
lar verkligheten. Med ett sddant perspektiv problematise-
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ras varken forhillandet mellan medieinnehillet, och det
som det refererar till, eller forhallandet mellan mediernas
innehall och dess anvindare och uttolkare. Utifrin kriti-
ken mot dverforingsmodellen hivdas i stillet att mediein-
nehéllet aldrig kan vara nigon sanningsenlig utsaga om
livet utan utgdr ett urval och en representation och i den
bemirkelsen en konstruktion (se till exempel de Lauretis
1987; Women Making Meaning, Rakow 1992).

I stillet for att spegla samhillet hjilper exempelvis nyhe-
terna till act skapa samhillet genom att gora det till ett feno-
men som vi gemensamt uppfattar (Tuchman 1978b). Det
viktiga blir dé att dekonstruera det sitt pa vilket medierna
etablerar exempelvis dikotomin kvinna/man. Det sprak
och de bilder som anvinds for att vidmakthalla dikoto-
min maste skirskadas och avsljas. Genom detta tar man
ocksd avstand fran en essentialistisk hillning som forutsit-
ter att det finns en grundliggande “sanning” om kvinnan
som det patriarkala samhillet hllit dold, att det finns en
sirskild grupp “kvinnor” som kan skiljas frin en annan
grupp, nimligen "min”, och att dessa i termer av visen har
ett biologiskt ursprung och dirmed ligger utanfor kulturen
(Kaplan 1988).

Dirmed problematiseras ocksd frigan om medier-
nas representation av kon i forhillande till klass, etnici-
tet, nation och sexualitet. [ntersektionaliter som begrepp
har lanserats i kélvattnet av den kritik som postkoloni-
ala rorelser, inklusive forskningen, riktat mot feministisk
forsknings etnocentrism i den bemirkelsen att den alltfor
linge utgarte fran och ensidigt intresserat sig for vita med-
elklassfenomen.

Mediernas oférméga att hantera representation pa ett
madngfasetterat sitt kan sokas i mediernas anvindning av

stereotypiseringar nir det giller kon, klass, etnicitet, sexu-
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alitet, nationalitet och religionstillhérighet f6r att nimna
storre sociala kategorier. Stereotypa representationer karak-
tiriseras av generaliseringar kring skilda grupper, som i sin
tur syftar till act "gora skillnad” mellan dessa genom att
naturalisera eller essentialisera karaktirsdragen och dir-
med gora skillnaden till nigot som ligger utanfor kulturen
(jfr Hall 1997). Ofta innebir stereotypa representationer
ocksd drag av nedvirdering genom att nir sociala grupper
sitts mot varandra virdesitts en kategori som férmer dn
en annan. I dessa binira oppositioner gors skillnad mellan
kategorierna ofta i ett "vi” och ett "dom”, dir "vi” dr det
normala och ”de andra” marginaliseras genom tillskrivna
avvikande egenskaper.

Mediernas anvindning av stereotyper kan kopplas till en
forestillning om mediernas socialiseringsfunktion. Bakom
ett sidant synsitt finns antaganden om att hur kvinnor
representeras i medieutbudet skulle kunna ha férebildande
syfte och tjina som modell, vilket anknyter till den s3 kall-
lade overforingsmodellen. Exempelvis skulle en 6kning av
kvinnors synlighet i den mediala offentligheten ocksa leda
till en okning av kvinnors deltagande i andra offentlighe-
ter. En forestillning 4r att medierna genom att visa kvinn-
liga forebilder, till exempel genom att ge dkat utrymme for
framgéngsrika yrkeskvinnor, ocksd skulle paverka andra
kvinnors yrkeskarridr. Genom att i medierna forevisa kvin-
nor med hdg position inom niringslivet skulle i sin tur
antalet framgdngsrika kvinnor 6ka till antalet. En sidan
frigestillning liter sig knappast undersokas. Dessutom
kan resonemang om kvinnors férebildsskapande synlighet
i medierna oftast kritiseras for att bortse frin den betydelse
som klass och etnicitet har i yrkeslivet. Den framgangs-
rika ”forebilden” dr allt som oftast medelklasskvinna som
tillhor den etnicitetsgrupp som har makten att bestimma.
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Samtidigt kan franvaron av skilda sociala grupper i medie-
utbudet tolkas som att dessa grupper saknar betydelse i
samhiillslivet.

Det har ocksd funnits férestillningar om férebilder
med negativa fortecken. De forsta s3 kallade sdpoperorna
i TV, exempelvis den amerikanska TV-serien Dallas, sags
som en fara for de kvinnliga tittarna genom den kvinnliga
huvudrollens undfallenhet mot omgivningen liksom hen-
nes stundtals omfattande alkoholkonsumtion. Man blir det
man ser! Ater sigs de kvinnliga tittarna som virnlosa offer
for utbudet i stillet for aktiva tittare eller kritiska uttol-
kare.

Detta slag av naiva forstillningar kring mediernas effek-
ter bygger dven de pa den s kallade overforingsmodellen
genom att inte problematisera medieanvindarnas tolkning
av medieutbudet och det faktum att vi tar till oss utbudet
utifrdn olika kulturella, sociala, politiska och personliga
erfarenhetssfirer.

Kritiken mot mer traditionell medieforskning tar ocksi
avstand frin forestillningen om konet som en given identi-
tet och ser i stillet kvinnlighet, manlighet och andra iden-
titetskonstruktioner som iscensittningar eller som en diskurs
som genom att tala om ett visst fenomen pa ett visst sdtt
skapar betydelser. Diskurser om en foreteelse dr ndgot som
formas och anvinds socialt och med en historia som omfat-
tar dominans, underordning och motstind. Fragan blir hur
medierna i sitt utbud skapar eller bidrar till att vidmake-
hélla en viss ordning vad giller genus som priglas av man-
nen som norm, den traditionella kirnfamiljen som norm
liksom heteronormativiteten. Mer allmint fokuserar dis-
kursteori dominerande gruppers makt att skapa betydelse
kring ett visst fenomen; att naturalisera dessa betydelser till
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“vanligt férnuft” eller “allmin uppfattning” och pa si vis
undvika ifrigasittanden.

Den feministiska medieforskningen och genusforsk-
ningen mer allmint har det gemensamt att de vill under-
soka och ifrigasitta de mekanismer inom diskurser som
konstruerar normerande och essentialistiska identitetskate-
gorier vad avser kon, klass, etnicitet och sexualitet. Medier-
nas representation av genus, klass, etnicitet och sexualitet 4r
historiskt betingad och relativ, bland annat genom att olika
mediers genusrepresentation skiljer sig 4t. Med andra ord
har savil tidskontexten som mediekontexten betydelse for
mediernas genusrepresentation eller konstruktion.

Under senare dr mirks en tilltagande sexualisering av
medieutbudet, inte minst nir det giller sexualitet som inne-
hallstema. En viktig fragestillning 4r om konsekvensen av
denna sexualisering i medierna slr tillbaka pd den demo-
kratiserande betydelse det inneburit att privatsfirens frigor
representerats i den mediala offentligheten (Hirdman m.fl.
2005a). Uppfattningen om vad som ska anses vara av all-
minintresse eller vara av “privat natur” ir inte, som ordet
natur kan antyda, nigot essentiellt evigt. Grinsdragningen
mellan privat respektive offentligt beror pa vem som har
makten att bestimma vad som ska debatteras och inte, lik-
som villkoren for debatten. At vissa frigor under historiens
géng avskiljs frin den offentliga debatten och privatiseras
medfor med andra ord att vissa gruppers angeligenheter
inte blir foremal for offentliga diskussioner. Demokratise-
ring av den offentliga sfiren kriver, enligt kvinnordrelser
och feministiska forskare, en offentlig diskussion om pri-
vatsfirens ojimlika konsrelationer. Fragor kring abort, pro-
stitution, pornografi och familjevéld ir exempel pé sadana
frigor som linge undanholls den mediala offentligheten.

De var av "privat natur”.
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Genom det beskrivningsprivilegium och tolkningsfére-
tride som medier kan ge 4t dominerande grupper, och dir-
med &t den hegemoniska makeen, 4r det inom medieforsk-
ningen av storsta vikt att analysera makten dver innehallet
och vilka som kommer till tals.

Hegemonibegreppet pekar ut det omréde dir make, ojamlik-
het och diskurs méts. Men det implicerar inte att de ménga
beskrivningar som ir i omlopp i samhillet tillsammans skulle
utgora ndgon monolitisk och s6mlés viv, inte heller att domi-
nerande grupper utdvar en absolut heltickande betydelsekon-
troll. Tvirtom betecknar "hegemoni” en process vari man
féorhandlar om och utmanar den kulturella auktoriteten. Det
[forutsiitter att sambiillen innehiller en mingfald positioner och
perspektiv att tala utifran (Fraser 1992, s. s1, min kursivering).

21






Genus i medielandskapet: genrer,
medieformer och forskningsproblem

I det foljande ges exempel pa medieforskning utford i Sve-
rige under senare ir och som p3 olika sitt studerar frigor
som i forsta hand anknyrter till genusproblematik. Jag har
valt att ge exempel frin tvd omraden inom medieforsk-
ningen, nimligen populidrkultur respektive journalistik.

Popularkultur

En central dimension i diskussioner om masskultur eller
populirkultur har med kon att gora (Lagerkvist 2005).
Masskulturen har tillskrivits feminina karaktdrsdrag som
intuition, nirhet och kroppslighet, och i uppdelningen av
kultur i "hogt” och "lagt” 4r masskulturen det laga. Fin-
kulturen eller det "héga” har 4 sin sida getts karaktirsdrag
som andligt, distanserat och reflekterat, drag som tradi-
tionellt sett associeras med maskulinitet (se ocksi Ganetz
1994, Drotner 1999).

Mediernas populirkulturella utbud har, som sagt, varit
ett viktigt forskningsomride under den feministiska med-
ieforskningens framvixt. De feministiskt inriktade stu-
dierna under 1970-talet om hur konsroller framstilldes i
veckopressen sammanf6ll med det manliga kritikeretablis-
semangets nedvirdering av sivil veckopressens innehall
som dess brukare (Larsson 1989). En definition av populir-
kultur som synliggor denna nedvirdering 4r att den omfat-
tar "massproducerade kulturprodukter, som ir anvinda och
spridda till stora lager av befolkningen och som av domi-
nerande smakinstanser klassas som mindre virda” (Ganetz
1994). Det handlar med andra ord om ett utbud med stora
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upplagor som nir manga minniskor och som inte sillan
nedvirderas eller negligeras av kultureliten.

Denna syn pi vad populirkultur dr har sin poing i att
vad som anses som populidrkultur varierar bide éver tid och
i vilka sammanhang den diskuteras. Bedémningen av vad
som ska anses vara finkultur respektive dess motsats ir sub-
jektiv i den bemirkelsen att nigra givna kvalitetskriterier
inte dr enkla att formulera. De sedan efterkrigstiden fram-
vixande dam- och herrtidningarna ses oftast som en del av
populirkulturen, vare sig man talar om deras fiktionsutbud
eller det journalistiska materialet. Diremot, nir det giller
televisionen och radion, gors en distinktion mellan 4 ena
sidan de populirkulturella underhallande programmen och
4 andra sidan det journalistiska utbudet.

I dag dr det midnga som menar att detta 4r en konstru-
erad uppdelning, framfor allt vad giller TV, och att nyhets-
journalistiken i sin dramarturgiska uppliggning har stora
likheter med det mer underhillande utbudet. Men det ir
allgdme sd act nyhetsutbudet och exempelvis dokumentirer
"av dominerande smakinstanser” tillmits fler goda kvali-
teter 4n exempelvis dokusipor och andra programformer
inom 7realitytelevision”. Och detta vare sig det handlar om
tivlingspriglade programserier som Expedition: Robinson
och Big Brother eller om minniskor som samlats i syfte att
istadkomma ndgon f6rindring; gora om ett hem eller gora
om en person (jfr Jerslev 2004, Edin 2005).

Realityprogrammen ir tydliga exempel p& den hybridi-
sering av T'V-kulturen som gér grinsdragningen mellan
fakta och fiktion svar att uppricthalla. Den utmanar ocksa
grinsdragningen mellan privatsfiren och offentlighetssfi-
ren. I och med de hir programmen har kritiken dkat mot
att TV inte respekterar dessa grianser och dirigenom bidrar
till privatisering, trivialisering och avsocialisering, det vill
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siga att hindelser och minniskors upplevelser inte sitts in
i ett socialt ssammanhang. Man kan ocksa vinda pa argu-
mentationen och hivda att televisionen pa olika sitt alltid
belyst fragor inom den privata sfiaren och dessutom bidragit
till en normalisering av det offentliga livet genom en min-
dre underdanig ton gentemot olika makthavare. Reality-
programmen ingr i en lingre tradition av hybridprogram
i TV, till exempel pratshower, dir grinsen mellan privat
och offentligt kontinuerligt utmanats. Programgenren visar
méhinda det stora intresse som finns for att géra “sict” pri-
vatliv offentligt och att félja och diskutera dem som gér det.
Mot detta kan man argumentera att det kan innebira en
exploatering av minniskor som inte rar 6ver den situation
de forsatt sig i.

Realityprogrammen kan karaktiriseras som extremt
konservativa nir det giller genusordningen priglad av
hegemonisk maskulinitet och traditionell femininitet med
bestillsamma, sociala, unga och vackra kvinnor som accep-
terar den maskulina makten. Dock verkar det vara s att
publiken avldser stereotyperna just som stereotyper och fin-
ner programmens konsroller otroligt konservativa, forlsjli-
gade och utmanande (Edin 2005).

Det finns i huvudsak tva olika utgdngspunkter i femi-
nistisk medieforskning kring savil veckopress som popu-
larkultur mer allmint. Den ena utgér frin den kritik som
riktades mot veckopressen under 1960-talet och faller inom
det som kan benimnas fortryckande realitet, det vill siga
att tidningarna formedlar stereotypa kvinnobilder och
myten om att kvinnor endast blir "kvinnliga” genom att
vara sexuellt passiva, ge kirleksfull service at makar och
barn och férlita sig pd en man fér alla beslut utanfér hem-
met (Hirdman 2002). Det populirkulturella utbudet for
kvinnor kan ses som ett njutningsmedel med drémmar dir
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publiken lockas av kombinationen underhéllning och rad
— en lockelse som organiseras runt olika fiktioner: visuell
fiktion (annonser, mode, mat etcetera), ren fiktion sisom
foljetonger, noveller, T'V-serier samt berittelser om kinda
och okinda personer. Utbudet ger sd att siga “realistiska”
bilder av hur en riktig kvinna bér vara och tjanar dirmed
savil patriarkatet som den kommersiella marknaden genom
att ge ett antal “konsumenttips” om hur kvinnor bér se ut
och vilka varor den perfekta kvinnan ska inhandla till det
perfekta hemmet.

En diametralt annan syn pa veckopressen och pé popu-
larkultur i stort dr den som bygger pd de kvinnliga medie-
anvindarnas uppfattning om innehéllet och hur de anvin-
der det i sina liv. Hir ses inte de kvinnliga lisarna eller tit-
tarna som ndgra passiva mottagare utan som aktiva tolkare
eller forhandlare av innehéllet. Man kan siga att denna
utgdngspunket ir ett slags rehabilitering av den tidigare ned-
virderade kvinnliga publiken och som dessutom erkinner
det legitima i underhillning som forstréelse och njutning
(se till exempel Ang 1985, Radway 1984).

Veckopress

I en analys av Veckorevyn, som i huvudsak ir en tidning rik-
tad till kvinnliga ldsare, och av Fib Aktuellt, riktad till man-
liga ldsare, klargér Anja Hirdman tidningarnas ”lirande”
funktion (Hirdman 2002). Veckorevyns kvinnovirld byg-
ger pd tva premisser: att kvinnlighet maste liras ut och att
den fir sin betydelse i forhillande till andra. Tidningen
formedlar genom édren femininitet som nagot som stindigt
kan forindras och forbittras. A ena sidan hyllas i tidningen
det kvinnliga som nigot unikt, nigot som utgér basen for
kvinnors gemenskap, 4 andra sidan kritiseras denna kvinn-
lighet hela tiden i syfte att "forbittra” den, och det med en
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dissekerande blick kvinnor emellan. Kvinnliga rad om hur
kvinnlighet ska forfinas resulterar, enligt Anja Hirdman, i
en minst sagt ambivalent hallning till Veckorevyns ldsare.
Fib Aktuellts tilltal till sina ldsare skiljer sig markant fran
Veckorevyns distanserade kunskapsposition. Hir handlar
det i stillet om homosocialitet, ett vi” uppbyggt kring en
sjilvstirkande gemenskap dir banden mellan min 4r det
centrala. I Fib Aktuellt ska den manliga publikens egen lust
vickas och i Veckorevyn lir man den kvinnliga publiken
att vicka lust.

Veckotidningars rad och ddd i syfte att lira ut "kvinn-
lighet” aterfinns ocksa i Arer Runt under efterkrigstiden
(Skold 1998). Det ir ett sirartstinkande som poingterar
att kvinnor skiljer sig frain min och glorifierar positiva kon-
sekvenser fér samhillet som foljer av detta — under forut-
sittning att kvinnor tilldelas makt i samhillet. En genre
som formedlar goda rdd om hur kvinnor ska ta vara pa
sin “sirart” ir brevlidematerial eller si kallade hjirtespal-

ter (Skold 2003).

Reklam

De flesta veckotidningar, liksom T V-serier, bestar av ett
kontinuum dir mycket av reklamens ménster aterfinns
i berittelserna. Veckotidningars frimsta budskap ir att
kvinnor ska kdpa vissa produkter och dessa budskap fylls
med en mingd undertexter som skapar sivil osikerhet som
njutning (Hirdman 2002).

Reklamen i medierna uppmirksammas d och d inom
medieforskningen, men mer under den tidiga feminis-
tiska forskningen in under senare ar. Aven nir det gil-
ler forskning kring reklam har spegelmetaforen anvints.
Reklamen ses dd som en spegel av det omgivande samhil-
let. Men reklamen med sitt symbolsystem medverkar like
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ovrigt medieutbud till att konstituera en social verklighet
(Andén-Papadopoulos 1996). En forlegad forestillning om
reklamen ir att den endast skulle spela en passiv roll i sam-
hillsutvecklingen genom att den tar fasta pé det vilkinda
och det accepterade och dirmed endast aterspeglar existe-
rande forhallanden (Hirdman 1996). Forindringar i rekla-
men under senare ar vad giller kvinnlighet och manlighet
i delar av veckopressreklamen ir att stereotyp sexualitet i
stort sett har ersatts av mingtydig sensualism.
TV-reklamen skiljer sig frin andra mediers reklamutbud
genom att det ir min som helt dominerar, bade visuellt och
verbalt. Detta till skillnad frin veckopressreklam dir kvin-
nor ir de dominerande visuella objekten. I TV-reklamen
framstar min i férhillande till kvinnor som de kunniga
allvetande experterna. Ett antagande om varfér minnen
har denna roll i TV-reklam, men mer sillan i veckopress-
reklam, kan vara att i TV-reklamen riktar man sig till ett
“gemensamt vardagsrum” och i detta rum har mannen fore-
tride, dr normen. Veckopressreklamen 4 sin sida riktar sig

till i forsta hand kvinnor (ibid).

Serier och sapor

En fraga att stilla dr hur fiktionens berittelser relaterar sig
till sin samtid och hur fiktionens berittelser om kvinnor
och min forindras 6ver tid. Det vill sidga: i vilken utstrack-
ning ir fiktionen ett skyltfonster for tidsandan?

I Tidsandans skyltfonster? analyseras foérindringar av
kvinnobilder i svensk TV-fiktion frin 1960-tal till 9o-tal
(Abrahamsson 1999). Studien omfattar TV-fiktion som
utspelas i svensk vardagsmiljo vid tre perioder: mitten av
1960-talet, dren runt 1980 och vid mitten av 1990-talet.
Under samtliga tre nedslagsperioder ir fragor kring kvin-
nors forvirvsarbete ett gemensamt huvudtema for serierna.
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Diremot forindras familjens betydelse. Under 1960-talet
ir familjen den viktiga enheten i berittelserna vilket ocksa
medfér att kvinnor och min tilldelas olika uppgifter och
ansvarsomraden. Under 1980-talet ges exempel pa famil-
jens sonderfall och handlingen rér sig i allt vidare cirklar.
P4 1990-talet ir individualiseringen tydligare och famil-
jen framstar som en temporir konstellation av personer. I
de flesta berittelserna frin 1960-talet och dren kring 1980
handlar det om parrelationens krav pé kvinnan. I 1990-
talets Svenska hjirtan blandas kvinnors drommar om frihet
och oberoende med drdmmar om gemenskap, kirlek och
trygghet. Konflikeen i kvinnors liv gestaltas i serierna ofta
som konflikten mellan det privata och det offentliga, famil-
jen och arbetslivet eller "kvinnans tva roller”.

En annan studie visar att alltsedan mitten av 1980-talet
har man i TV-serier kunnat iaktta ett helt nytt intresse
for kvinnliga chefer, doktorer, detektiver och ledare av
olika slag (Larsson 1995). I Dallas, den forsta amerikanska
“sdpan” som svensk television béorjade sinda 1981, hirskade
innu den gamla ordningen dir minnen stred om pengarna
och makten och kvinnorna héll sig hemma och tog hand
om familjen. Matriarken Miss Ellie steg ut i den offentliga
sfiren endast om privata virden och familjerelationer hota-
des. Med Dynastin skedde ett paradigmskifte och huvud-
rollen Alexis Carrington ir nyckelfigur i den utveckling
mot en ny kvinnotyp som dger rum i de amerikanska TV-
serierna under 1980-talet.

1990-talets svenska sdpopera Rederiet ir en produkt i Dal-
las och Dynastins efterfoljd. I Rederiet kimpar den gamla
och den nya ordningen om makten i avsnitt efter avsnitt.
Grinsen mellan den manliga och kvinnliga virlden, mel-
lan manligt och kvinnligt beteende, haller pa att upplésas
liksom den dualistiska ordning dir plustecknen alltid fanns
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i den kvinnliga. Nu 4r hemmet inte alltid gott och makten
ir inte alltid ond. Kvinnan ir inte alltid svag, men mannen
ir det ofta. Férindringen inom sdpoperornas virld ir inte
den att kvinnorna blivit fler och mer framgéngsrika utan att
denna fram till 1980-talet exklusiva kvinnovirld nu 6ppnat
dérrarna for minnen. Alle fler min férekom i sdpoperorna
under 1980- och 1990-talet och de skildrades alltmer mang-
facetterat och inkinnande (ibid).

I en annan studie kring sdpoperor kombineras innehalls-
studier med studier om hur tittarna relaterar till serierna
(Liliequist 2000). Serier som stdr i centrum for innehalls-
studien ir Dallas som exempel pa den traditionella sipan,
Melrose Place som postmodern sipopera och den svensk-
producerade Rederiet som nagot mittemellan. Brukarna i
studien har svirt att kinna igen sig i Dallas Sverklassmiljo.
Diremot kan manga kinna igen sig i berittelsens "emotio-
nella realism” om den tragiska strukturen i kvinnors vill-
kor i det patriarkala samhillet och som ses som universellt
allmingiltiga. Dir finns dock ocksé berittelsen om kvinn-
lig styrka som agerar i det férdolda. Jimfért med Dallas
har Rederiet betydligt fler starka kvinnliga rollfigurer. Dir-
med ir inte Rederiet fastldst i ett tudelat genussystem utan
i serien tilldts vissa konséverskridanden. Samtidige saknar
serien ingredienser som traditionellt ingdr i sdpoperan,
nimligen systerskap och kvinnosolidaritet liksom upphéj-
andet av moderskapet.

Komediserier, pratshower och debattprogram

Andra genrer inom det som kan ses som en del av mediernas
populirkultur ir komediserier — eng. "sit coms” — och prat-
shower. Den f6rsta komediserie som gjorde entré i svensk

television var / Love Lucy. P4 sjilvaste invigningskvillen av
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svensk TV, i september 1956, sindes det amerikanska pro-
grammet och kritiken var inte nidig.

Kritiken kan tolkas bland annat mot bakgrund av att
Lucy som rollfigur utmanade forestillningar om att en
kvinna skulle vara en gift hemmafru (Johansson 2003).
Lucy protesterade mot den begrinsande hemmafrurollen
och tog sig upprepade ganger ut ur hemmet men motades
in igen. Humor kan vara en strategi for motstand genom att
savil skapa distans till den ridande ordningen som att hota
den. Det ir skiimtaren i en humorberittelse som har tolk-
ningsforetride och som kontrollerar sin och andras situa-
tion. Utifrdn detta makeperspektiv dr skimtaren traditio-
nellt en man och det ir traditionellt kvinnor som mannen
skimtar om. / Love Lucy med sin kvinnliga huvudfigur,
skapad och gestaltad av komikern Lucille Ball, utgor en
motberittelse till de forestdllningar om det kvinnliga visen
som radde d& — och sikert forekommer alltjimt.

Pratshower i TV ir ytterligare en genre som ofta mott
stark kritik frin “smakdominerande instanser”. Samtidigt
ses pratshower av vissa forskare som en méjlig alternativ
medieoffentlighet genom att den ger utrymme for andra
4n experter att komma till tals. Dessutom kan pratshower
ofta utgéra en offentlighet for det som i andra samman-
hang bedéms som 7alltfér” privat och som nagot som ska
inrangeras i privatlivets helgd. En sidan uppdelning mellan
vilka frigor som ska dryftas offentligt och sidana som ska
hallas dirifrén innebir ofta att frigor om kvinnofértryck
och exploatering av kvinnor inom den privata sfiren inte
nar den allminna debatten.

Négon mer omfattande studie av i vilken utstrickning
pratshower férmdr belysa undanskymda problem finns inte.
Utifran en begrinsad studie av programserien Mdinskligt,
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som sindes i mitten av 1990-talet, menar jag att det finns
en bedriglighet i det att pratshower iscensitts som forum
for fria samtal och frigérande bekinnelser samtidigt som
stereotypa mallar styr vad som sigs i syfte att bjuda pd spek-
takulir underhallning (Kleberg 1996). Det finns en risk att
privatsfirens offentliggérande som ideologisk konsekvens
far konstruktionen av en kvinnovirld grundad pa kénens
olikhet. Kvinnors sirart betonas samtidigt som politiska
motiv for att detta sker inte diskuteras.

Ytterligare en T'V-genre dr samhillsprogram med fast
programledare som leder studiodebatter med en eller flera
deltagare. Inte sillan utgdr ett kortare reportage underlag
for debatten. Dessa program atnjuter hogt anseende bland
”dominerande smakinstanser” och kan utifrdn det krite-
riet inte anses falla inom medieutbudets populirkulturella
omréde. Inte heller har programgenren hittills varit foremal
for genusteoretiska studier. Diremot hamnade programle-
darfrigan i fokus i bérjan av 2000-talet. Fér att beskriva
utvecklingen bland de samhillsprogram som Sveriges Tele-
vision producerade i en hardnande konkurrenssituation tog
journalisten Jan Guillou exemplet att en kvinnlig program-
ledare, till skillnad frin en manlig, skulle kunna passera
som bimbo. Den kvinnliga programledaren valdes for sitt
utseende och inte for sina journalistiska meriter. Guillous
uttalande vickte starka reaktioner, savil medhill som mot-
stind, med en efterfoljande "bimbodebatt”.

Min antas sta for det slag av trovirdighet som hér sam-
man med seridsa samhillsprogram och kvinnor f6r den
trovirdighet som krivs nir det giller mindre allvarstyngt
material (Edin & Widestedt 2001).

Bimbodebatten sigs som ett utmirkt exempel pa svérig-
heten att dra en skarp grins mellan seris information och

sensationsskvaller, mellan att vara “kulturell” och "kom-
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mersiell”. Samtidigt som deltagarna i bimbodebatten fér-
sokte framhiva skiljelinjen mellan kulturell och kommersi-
ell genom att kritisera televisionens, samhillsprogrammens
och journalistikens utveckling, var deras egna inligg av
stort kommersiellt virde genom rituellt dterkommande per-
sonangrepp (ibid). "Dominerande smakinstanser” anvinde
sjilva grepp som de kritiserat det populira massmedieut-

budet for.

Journalistik
Om det populirkulturella utbudet tidigt uppmirksamma-
des av feministiska medieforskare tog det nagot lingre tid
innan journalistiken ronte samma uppmirksamhet. Den
konventionella itskillnaden mellan fakta och fiktion, och
forestdllningen att det journalistiska utbudet blott avbildar
forhallanden i verkligheten kan ses som ett effektivt hin-
der for att det sa kallade faktautbudet skulle bli foremal for
samma dekonstruerande analyser som fiktionsutbudet.

De kartliggningsarbeten som utfordes inom medie-
forskningen i Sverige och internationellt mot slutet av
1970-talet visade hur de for kvinnor misskrediterande for-
hallandena sig ut, sivil i utbudet som i arbetsvillkoren
(Gallagher 1981). Kvinnor var underrepresenterade i jour-
nalistiska texter och i tidningarnas bildmaterial, men nir
de vil fanns representerade var det ofta utifrdn stereotypa
forestillningar om frhirskande konsroller. Den amerikan-
ska forskaren Gaye Tuchman myntade begreppet symbo-
lisk utplaning med vilket hon avsig mediernas underlaten-
het att beskriva och analysera kvinnors erfarenhetssfirer
(Hearth and Home 1978).

Férekom kvinnor pa bild i dagspressen var det ofta utan
efternamn och inte sillan i egenskap av att vara drabbade
av nigon katastrof. Om sammanhanget var ett annat var
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kvinnorna portritterade pd bild med ett leende pé lipparna
oavsett om leendet var befogat eller inte. En annan kvinn-
lig roll, som forskningen pavisade, var att kvinnorna fick
ge rost — anonymt — at vad sd kallat vanligt folk tyckte, till
skillnad frin manliga experters utlitanden (ibid).

En nyligen genomférd kartliggning av kvinnors och
mins forekomst i svensk nyhetsjournalistik visar att 30
procent av dem som férekommer pa bild och i text dr kvin-
nor. Detta ménster av manlig dominans i nyhetsutbudet
har sedan i mitten av 1990-talet varit just act den man-
liga representationen varit omkring 70 procent (Rikna

med kvinnor, fyww.alltarmojligt.sd). (For internationella

resultat vad giller kvinnors och mins representation inom
nyhetsproduktion, se Global Media Monitoring Project,

www.whomakesthenews.org).

Kvinnliga journalisters historia

Ett genusorienterat perspektiv pd produktionsvillkoren dr
studiet av kvinnliga journalister och deras arbetsvillkor.
Ofta har genomférda studier om dessa férhillanden ett his-
toriskt perspektiv, och under senare 4r har nigra avhand-
lingar behandlat tidiga kvinnliga journalisters villkor och
arbeten (Lundgren 2002, Stil 2002). Det har ocksd gjorts
mer Svergripande historiskt orienterade studier av kvinnors
plats inom journalistiken (Djerf-Pierre 2003).

En oversikt 6ver andelen kvinnor inom journalistyr-
ket visar den pirtagligt manliga dominans som radde pa
tidningsredaktionerna under 1900-talets férsta decennier.
Den forsta tillgingliga statistiken 4r frin 1914 och da var
andelen kvinnor inom den borgerliga Stockholmspres-
sen lite drygt tio procent. Inom landsortspressen och den
socialdemokratiska pressen var kvinnorna diremot endast

ett par stycken. Totalt uppgick antalet kvinnliga skriben-
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ter inom Stockholmspressen vid den hir tiden till cirka 25
personer (Stil 2003).

Under 1930-talet skedde en viss tillstromning av kvin-
nor till journalistyrket. For Stockholmspressens del rorde
det sig om ett femtiotal kvinnor (Lundgren 2002). Om det
var sd att de kvinnor som arbetade med journalistik under
1900-talets forsta ar hade haft huvudsakligen litterira
ambitioner hade nu kvinnorna just journalistiska ambitio-
ner. De ville skriva f6r offentligheten om samtidens nyhe-
ter. Barbro Alving, med signaturen Bang, var en av dessa.
Under mellankrigstiden utvecklades ocksa dagspressens sd
kallade hem- och hushallssidor eller familjesidor och kom
att i materialet bevaka och diskutera tidens sociala fragor.

I slutet av 1950-talet startade en yrkesutbildning for
journalister, vilket kan ses som ett viktigt inslag i den pro-
fessionalisering av journalistyrket som ocksd innebar att
journalistiska arbetssitt och normer blev mer homogena.
Inledningsvis missgynnades kvinnor som ville dgna sig ét
yrket. Aven om kvinnor var i majoritet bland de sskande till
de nystartade journalistutbildningarna var majoriteten av
dem som antogs min. S sméningom ckade antalet antagna
kvinnor och journalistexamen blev allt viktigare for kvin-
nor som ville in i yrket (Djerf-Pierre 2003).

For fyrtio 4r sedan, i mitten av 1960-talet, var andelen
kvinnor i journalistkédren cirka 15 procent. Sedan dess har
andelen kvinnliga journalister 6kat kontinuerligt och utgér
sd gott som hilften, eller 48 procent, av medlemmarna ar
2005 (www.sjf.se).

Kvinnliga journalisters strategier

Att vara kvinna inom ett mansdominerat yrkesomrade
innebir att det blir nédvindigt att utveckla strategier for att
erdvra positioner inom yrket. I en genomging av det jour-
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nalistiska filtet under 1900-talet identifieras tre kvinnliga
strategier: den konkurrerande, den specialiserande och den
utvidgande (Djerf-Pierre 2003). Den konkurrerande inne-
bir att férsoka bli "one of the boys”, en strategi som min-
ner om liberalfeminism. Specialiseringsstrategin innebir
att anvinda sitt kvinnliga kénskapital fullt ut och bli "one
of the girls” och som minner om radikalfeminism. Den
tredje strategin — den utvidgande — handlar om att hitta
oppningar i det journalistiska rummet som gér det mojligt
act utveckla nya genrer som dnnu inte ir kdnade, det vill
siga gjorts till kvinnliga respektive manliga omraden.

Vad har di krivts for att kvinnor skulle vinna tilleride
till denna tidigare s& manligt dominerade yrkesgrupp? Jour-
nalistkdren rent generellt skiljer sig fran allminheten vad
giller utbildning, klassbakgrund och uppvixtort. De som
arbetar inom journalistik har hégre utbildning, och mindre
in en tredjedel kommer frin familjer med arbetarklassbak-
grund och de flesta ir uppvuxna i stider. Kvinnorna har
genomsnittligt lingre utbildning jimfort med minnen, och
de kommer i stérre utstrickning 4n sina manliga kollegor
frin 6vre medelklassfamiljer (Djerf-Pierre 2005).

Aven om journalistkiren i dag i princip omfattar lika
mdnga kvinnor som min ir makten inom medierna fort-
farande ojimnt fordelad mellan kénen. I bérjan av 2000-
talet 4r det endast en fjirdedel av ledningsfunktionerna
inom medieféretagen som innehas av kvinnor (Djerf-Pierre
2005). Det finns ocksd konsskillnader nir det giller inom
vilka medieomriden som kvinnor och min har ledande
befattningar. Inom public service-foretagen for radio och
TV ir nistan hilften av dem som innehar ledande befatt-
ningar kvinnor. I kommersiell radio och TV 4r motsva-
rande andel endast 14 procent. Ockséd inom pressen finns
tydliga konsskillnader. I lokala tidningar och i storstads-
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press har kvinnorna lite drygt 15 procent av chefspositio-
nerna. Inom populirpressen dr motsvarande andel nistan
60 procent (ibid).

Tillgdngen till det som i Pierre Bourdieus terminologi
kallas socialt kapital, det vill siga de kulturella, ekonomiska
och politiskt anvindbara relationer som en person har for-
virvat skiljer enligt denna undersokning medieelitens
kvinnor fran dess min. Socialt kapital verkar vara av stor
betydelse for att motverka det negativa kapital det innebir
act vara kvinna (jfr Moi 1994). Informella nitverk, mento-
rer, stod frin familjen, vinner, kollegor och &verordnade
ir avgdrande f6r om en kvinna ska na en toppbefattning.
Kanske ir det si att min 4r mindre benidgna att medge
deras behov av detta slag av stdd, eller kanske dr det sd att
fler kvinnor in min inser betydelsen av nitverk, medan de
for min 4r viktiga men sjilvklara (Djerf-Pierre 2005).

Kéna(n)de arbetsvillkor

Studier av jimforelser mellan kvinnliga och manliga jour-
nalisters villkor och position rittfirdigas i sig av det fak-
tum att ingen ska diskrimineras pd arbetsmarknaden pd
grund av konstillhérighet (eller etnicitet). Tilleride till olika
befattningar inom medieomradet ska inte vara “kénat”.
Men detta har inte varit det enda skilet till intresset for
kvinnliga journalisters tilleride till och inflytande 6ver
journalistiken. Det har ocksd funnits en férestillning om
act om fler kvinnor arbetade pa exempelvis nyhetsredak-
tionerna skulle det medféra férindringar av innehillet i
medierna. Man kan givetvis diskutera denna férvintan om
att just kvinnor ska “gora skillnad” i journalistiken. Krav
stills inte pd att manliga journalisters arbete ska medfora en
normativ férindring — den "manliga” journalistiken utgdr i
stillet normen och dirmed innebir forvintningarna pa att
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kvinnor ska gora ndgot annorlunda just att de definieras
som de "andra”, med uppenbar risk for marginalisering.

Sedan kan man ha synpunkten att det dominerande
nyhetsutbudet, nyheter med viktighetsstatus, faller inom
det som brukar betecknas som “hirda” nyheter, det vill siga
krig, niringsliv och ekonomi. Diremot tillmits “mjuka”
bevakningsomraden, som sociala fragor, skolfrigor och mil-
jofragor, vilka traditionellt sett kvinnor har storre erfaren-
het av, mindre betydelse och de fir dven mindre utrymme.
Det har ocksé funnits forvintningar pd att om kvinnliga
journalister tog sig an de "hrda” nyheterna skulle de fa en
annan vinkling som tydliggjorde frigornas betydelse for
det vardagliga livet.

Ytterligare forvintan har gillt ate kvinnliga journalister i
storre utstrickning dn sina manliga kolleger skulle anvinda
kvinnliga experter som killor. Under TV-nyhetsprogram-
mens forsta tvd decennier, det vill siga fram till slutet av
1970-talet, var runt 10 procent av alla dem som intervjuades
i programmen kvinnor — det vill siga 9o procent av dem
som kom till tals i tv-nyheterna var min. Denna andel har
minskat nigot och i dag utgér minnen 75 procent av dem
som intervjuas i nyhetsprogrammen. Att offentligt uttolka
och kommentera var omvirld har alltid varit och ir alle-
jamt forbehallet min, inte blott i Sveriges Televisions nyhe-
ter utan ocksa i dagspressen. I undersdkningen konstateras
ocksd att inom savil hirda som mjuka nyheter 4r det vanli-
gast att kvinnor intervjuas som privatpersoner, men samti-
digt ar kvinnliga offentliga foretridare vanligare i de mjuka
nyheterna in i nyheter om politik och ekonomi (Léfgren
Nilsson 2004).
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Koénade nyheter

Under drens lopp dr det alltid de s& kallade harda nyheterna
— krig, ndringsliv och politik — som dominerat televisionens
nyhetsprogram Rapport och Aktuellt inom public service-
foretaget Sveriges Television (Lofgren Nilsson 2004). De
har svarat for avsevirt mer in hilften av inslagen, och under
senare tid for cirka 75 procent. S kallade mjuka nyheter —
sociala frigor, miljo, skola och barnomsorg — svarar fér mel-
lan 10-15 procent. Ungefir samma andel har nyheter om
sport, olyckor och brott. Trots att férdelningen kvinnliga
och manliga reportrar dr ndgot sd nir jimn ir konsmirk-
ningen tydlig nir det giller forestillningar om ”feminint”
och "maskulint” och bevakningsomraden. Min bevakar de
s kallade internationella fragorna kring krig och konflik-
ter, politik, olyckor och brott samt niringsliv och de kvinn-
liga reportrarna bevakar sociala frigor, miljofragor, kultur
och noje (i den mén de forekommer). Det fanns en period,
1985-1995, da denna kénsmirkning av bevakningsomriden
inte férekom. Detta forklaras med att man dd inom nyhets-
redaktionerna skordade de aktiva insatser i jimstéilldhets-
syfte som gjorts under 1970-talet (ibid).

Nir kvinnor férekommer i utrikesnyheterna ir det inte
sillan i samband med rapporter frin linder som det sil-
lan rapporteras fran, vilket innebir ett slags dubbel igno-
rering av kvinnor i utrikesmaterialet (Roosvall 2005). Man
paminns om hur Gaye Tuchman i slutet av 1970-talet myn-
tade begreppet symbolisk utpldning. Exotiseringen av kvin-
nor i utrikesjournalistiken bygger pd en iscensittning av
det annorlunda, av det frimmande — det som ses som mest
annorlunda i relation till Sverige och vistvirlden (jfr Hall

1997).
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Plats och kén vdvs samman och lir ut att utvecklingen
stannat inom vissa omriden. Utrikesjournalistiken 4r ett
nations- och skillnadsfixerat textsystem, en antropologi
som overexploaterar vissa skillnader, vilka framtrider som
forklaringsgrund till ojamlika forhéllanden i virlden. Utri-
kesjournalistiken lir ut att det ir skillnad p4 folk och folk,
och att dessa skillnader frimst ir beroende av nationalitet
och etnicitet men att kon ocksd har betydelse, satillvida att
det 4r intressant att rapportera om min. Diremot r det
inte intressant att rapportera om kvinnor sdvida inte kvin-
nor férekommer i sammanhang som blir det dir “andra”
(Roosvall 2005). De fragor som stills i utrikesjournalistiken
handlar om vad som skiljer olika omraden frin Sverige, och
i vidare mening fran vistvirlden.

Fa fragor stills om kon och om de 4nda stills handlar de
alltid om kvinnor, aldrig om min (Roosvall 2005). Kvin-
nor forekommer éver huvud taget mycket sillan pa dags-
pressens utrikessidor. De kvinnor som férekommer liknar
varandra 6verlag, men olikheter kopplas samtidigt inda till
hudfirg och religion. De exotiseras utifran sivil etnicitet
och nationalitet som kén.

Man kan siiga att minga av de forindringar som forvin-
tats i och med att fler kvinnliga journalister vunnit intride
i de redaktionella TV-nyhetsrummen har kommit pd skam.
Samtidigt kan man ifrigasitta férestillningen om att det ar
just kvinnor som ska gora skillnad eller kunna géra skill-
nad i en arbetskultur dir nyhetsvirderingen ofta anses sitta
i ryggmirgen.
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Framvixande perspektiv

I dag vet vi att konens representation i massmedierna dr
mangfasetterad och beroende av medier och genrer. Vi vet
i dag mycket mer om 1900-talets svenska kvinnliga journa-
lister jimfort med for tio ar sedan. Overhuvudtaget finns ur
historiskt perspektiv relativt omfattande kunskap om kvin-
nors representation i medierna, sivil innehallsmissigt som
vad avser deras redaktionella medverkan. Dirmed belyses
ocksi i viss man forhillanden mellan kvinnor och min vad
avser makt dver medierna. Samtidigt saknas det mer ing-
ende och omfattande kunskap om hur genus, relaterat till
andra sociala kategorier som etnicitet, klass och sexualitet,
konstrueras i mediernas diskurser.

Denna éversike har behandlat genusperspektiv i medie-
och kommunikationsvetenskap som studerat traditionella
medier som dags- och veckopress samt televisionen. Genus-
relaterade studier kring Internet och dess mojligheter till
sivil chattsidor som alternativ till de traditionella medi-
erna dr dnnu s linge endast ett fital (Ladendorff 2002,
Sundén 2003).

Medieutbudets sexualisering

Linge forbisig den feministiskt inriktade medieforsk-
ningen frigor kring det pornografiska och sexualiserade
utbudets betydelse for forestillningar om kvinnor och
min. Nyligen genomférdes en undersokning som visar
att bland ménniskor i allméinhet dr enigheten relativt stor
om att barn och ungdomar péaverkas negativt av porno-
grafiska inslag och sexscener i medieutbudet. Man menar
att dessa inslag ger upphov till forvriden uppfattning om
kvinnors och mins sexualitet. Manga, framfor allt kvinnor,
anser att denna typ av innehdll leder till 6kat sexuellt vald
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i samhillet (Carlsson 2005, se diven Medieradets webbsida:
fwww.medieradet.sd).
Forskningsprojektet Unga, kin och pornografi i Norden

undersoker hur pornografin péaverkar flickors och pojkars
uppfattningar om kén. Medieanalyser genomférs dels om
unga minniskors visuella sjilvrepresentationer pa nigra
av Internets mest vilbesokta ungdomssajter, dels hur det
populirkulturella utbudet i televisionen formedlar idéer
om sexualitet, kon och heteronormativitet. Vidare under-
soks vilka regler som medieinstitutionerna har nir det
giller ungdomsprogram med pornografiskt eller sexuali-
serat innehall. Projektet beriknas vara klart under 2006

(vww.nikk uio.nd).

Medier och maskaulinitet

Diremot har representationen av min och maskulinitet i
svenska medier hittills inte ront ndgon stérre uppmarksam-
het och framstir som ett relativt oproblematiserat omride.
Det finns dock anledning att peka pé ett okat forsknings-
intresse for fragor kring medier och maskulinitet (se till
exempel Hirdman 2002, Hirdman 2005b).

Queerforskning

Queerforskningen har inte vunnit ndgot intride i den
svenska medieforskningen. Mot bakgrund av den kritik
som alltsedan 1970-talet riktats mot de forskénande och
romantiserade forestillningar som omgirdat kirnfamiljen
i medieutbudet och dirmed sammanhingande heteronor-
mativitet skulle man tycka att queerteoretiska utgings-
punketer vore ett viktigt perspektiv i medie- och kommuni-
kationsvetenskap. Internationellt sett har dock frigor kring
medier och HBT (homo-, bi- och transsexualitet) fitt allt
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storre uppmirksamhet (se till exempel International Com-

munication Associations webbsida: www.icahdgq.org).

Krig och konflikter

Det finns i dag ocksa tydliga internationella tecken pa att
den feministiska medieforskningen inte lingre tilldter fra-
gor kring mediers krigsrapportering vara ett av statsve-
tenskapligt inriktade nyhetsforskare ockuperat omride.
Feminist Media Studies nr 3/2005 har som tema mediernas
kénade diskurs om krig och konflikter. I ett bidrag identi-
fieras nagra av de traditionella maskulinitetsdrag som ingar
i nyhetsrapportering om krig. Dir finns en vérdnad infér
dem som har make, vare sig den ir legitim eller ej, brist pd
intresse fér dem som saknar makt (oftast kvinnor), fokus
pa strategier snarare in pd moraliska aspekter samt en ten-
dens att anvinda samma sprik om krig som anvinds for
idrott, tivlingar och jakt. Representationen av kvinnor f5l-
jer feminiserande stereotypa monster (Barker-Plummer &
Boaz 2005).

I en studie av nyhetsrapporteringen om Irakkriget gran-
skar Kari Andén Papadopoulos hur medierna forhéll sig till
en fabricerad "nyhet” om fritagningen av en ung kvinnlig
amerikansk soldat. Att det handlade om en kvinna spelade
en avgoérande roll for berdttelsens betydelse. En hjilplés,
ung, attraktiv kvinna i rollen som “offer” och manliga elit-
soldater i rollen som “krigare och hjiltar” bekriftar tra-
ditionella kénsstereotyper. Medierna skildrar regelmissigt
kriget som ett maskulint féretag, i vilket kvinnor huvud-
sakligen far tjina som offer, askadare eller pris (Andén
Papadopoulos 2005).
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Till slut — den omdjliga spegelbilden

Det dr svart att med sikerhet uttala sig om vad som just for
nirvarande karakeiriserar olika mediers och genrers genus-
konstruktioner. Ett dr sikert — det ir vare sig relevant eller
mojligt att enkelt pastd att "sddan 4r mediebilden av kvin-
nan”. Det ir ett framsteg som motverkar schabloniserande
och férenklande uttalanden om relationer mellan kén och
medier. Det borde dirfér inte heller vara méjligt for foretri-
dare inom journalistiken att fdrsvara framstillningen med
att de bara speglar verkligheten. Inte heller kan kritiken
mot mediernas representation ta utgdngspunkt i att medi-
erna ger felaktiga bilder av kategorierna kvinnor och min.
En sidan bygger pa det orimliga att det finns en sann bety-
delse vad giller kvinnlig respektive manlig konsidentitet.

Tack

Ett varmt tack till de feministiskt kunniga kollegorna pa
institutionen f6r journalistik, medier och kommunikation,
Stockholms universitet, och annorstides for ar av givande
diskussioner, och ett sirskilt tack till Amanda Lagerkvist
som gav mig kloka och konstruktiva kommentarer till
denna text i ett avslutande skede.

44



Lastips utover referenslistan

Oversikter och antologier

Bromskloss och péadrivare: medier, genus, social forindring,
(2002) / red. Camauér, Leonor, Kleberg, Madeleine &
Lundgren, Kristina. Stockholm: Stockholms universitet,
Institutionen for journalistik, medier och kommunika-
tion. (Skriftserien 2002:1)

Critical Readings: Media and Gender, (2004) / eds Carter,
Cynthia & Steiner, Linda. Maidenhead: Open University
Press.

Gauntlett, David, (2002) Media, Gender and Identity: An
Introduction. London: Routledge.

Gender, Politics and Communication, (2000) / eds Sre-
berny-Mohammadi, Annabelle & van Zoonen, Liesbet.
Cresskill, New Jersey: Hampton Press; London: Eurospan

Gender, Race, and Class in Media: A Text-Reader, (2003)
/eds Dines, Gail & Humez, Jean M. Thousand Oaks:
Sage.

Jarlbro, Gunilla, (under utgivning 2006) Mediernas makt
dver genusordningen. Lund: Studentlitteratur.

Krafifilt: forskning om kon och journalistik, (1998) / red.
Ney, Birgitta. Stockholm: Stockholms universitet, Insti-
tutionen fér journalistik, medier och kommunikation.
(Skriftserie 1998:1)

News, Gender and Power, (1998) / eds Carter, Cynthia,
Branston, Gill & Allan, Stuart. London & New York:
Routledge.

Nordisk forskning om kvinnor och medier, (1993) / red.
Carlsson, Ulla. Géteborg: NORDICOM-Sverige.

45



Van Zoonen, Liesbet, (1994) Feminist Media Studies. Lon-
don: Sage.

Tidskrifter
Feminist Media Studies, (2001-). Basingstoke: Routledge.

Tidskrifter, temanummer
Journalism: Theory, Practice and Criticism, nr 3/2005. Spe-
cial Issue: Gendered News. [Elektronisk resurs] London:

Sage.

Journalistikens kon: temanummer, Kvinnovetenskaplig
tidskrift nr 2/2003, Stockholm: Kvinnovetenskaplig tid-
skrift.

Kjonn, makt & media: temanummer, N/KK magasin nr
2/2000. Oslo: Nordisk institutt for kvinne- og kjonns-
forskning.

Kvinnor och TV: temanummer, Kvinnovetenskaplig tid-
skrift nr 3/1988. Stockholm: Kvinnovetenskaplig tidskrift.

Sexualization of Public Space: temanummer, N/KK
magasin nr 3/2004. Oslo: Nordisk institutt for kvinne- og
kjennsforskning.

Internetlankar
Global Media Monitoring Project:
www.whomakesthenews.org

International Association for Media and Communication
Research:

International Communication Association:

46


http://www.whomakesthenews.org
http://www.iamcr.net
http://www.icahdq.org

Konsumentverket har initierat flera studier kring konsdis-

kriminerande reklam: fwww.konsumentverket.sd

Medierddet — tidigare Vildskildringsradet:
www.medieradet.sd

Nordisk institutt for kvinne- og kjennsforskning:

Nordiskt Informationscenter f6r Medie- och Kommuni-

kationsforskning: www.nordicom.gu.sq

Nitverket Alle ir Mojligt: vww.alltarmojligt.sq

Svenska Journalistférbundet:

47


http://www.konsumentverket.se
http://www.medieradet.se
http://www.nikk.uio.no
http://www.nordicom.gu.se
http://www.alltarmojligt.se
http://www.sfj.se




Referenser

Abrahamsson, Ulla B., (1999) Tidsandans skyltfonster?
Kvinnor i svensk tv-fiktion frin 1960-tal till 1990-tal. Stock-
holm: Stockholms universitet, Institutionen for journalis-
tik, medier och kommunikation. (Skriftserien 1999:3)

Andén Papadopoulos, Kari, (1996) Veckopressreklam i
Sverige 1995: maskulinitet, femininitet och etnicitet. Vil-
lingby: Konsumentverket. (Konsumentverkets rapport
1995/96:42)

Andén Papadopoulos, Kari, (2005) Propagandakriget i
backspegeln: en studie i paverkansforsik och svenska nyhets-
medier. Stockholm: Krisberedskapsmyndigheten. (KBM:s
temaserie 2005:3) (Aven tillginglig for nedladdning fran
www.krisberedskapsmyndigheten.se)

Ang, len, (1985) Watching Dallas: Soap Opera and the Melo-
dramatic Imagination. London: Methuen.

Backberger, Barbro, (1966) Det forkrympta kvinnoidealet.
Stockholm: Bonniers. (Tribunserien)

Barker-Plummer, Bernadette & Boaz, Cynthia, (2005)
War News as Masculinist Discourse. In: Feminist Media
Studies, vol. s, no. 3, 2005.

Carlsson, Ulla, (2005) Vild och pornografi i medierna:
dsikter om medievildets och pornografins paverkan pi unga
mdnniskor. Goteborg : International Clearinghouse on

Children, Youth and Media, NORDICOM, Géteborgs

universitet.

Djerf-Pierre, Monika, (2003) Journalistikens kon. Filcets
struktur och logik under 1900-talet. I: Kvinnovetenskaplig
tidskrift, nr 2/2003, s. 29—52.

49



Djerf-Pierre, Monika, (2005) Lonely at the Top: Gen-
dered Media Elites in Sweden. In: Journalism, vol. 6,
no. 3, 2005, pp. 265-290.

Dolkumentet — och vad héinde sen? Av Aftonbladets kvinn-
liga journalister, (1979). Stockholm: Rabén & Sjogren.

Drotner, Kirsten, (1999) Dangerous Media? Panic Dis-
courses and Dilemmas of Modernity. In: Paedagogica His-
torica, vol. 35, no. 3, 1999.

Edin, Anna & Widestedt, Kristina, (2001) Bimbon och
den manliga medielogiken: en studie av journalistisk debatt
om journalistik. Stockholm: Stiftelsen Institutet fér med-
iestudier. (Rapport nr 2001:3)

Edin, Anna, (2005) Verklig underhillning: dokusipor,
publik, kritik. Stockholm: Stiftelsen Institutet for medie-
studier i samarbete med Sellin & Partner.

Fraser, Nancy, (1992) Nyttan och skadan av fransk dis-
kursteori. I: Hiften for kritiska studier, nr 3, 1992, s. 49-64.

Friedan, Betty, (1963/1968) Den feminina mystiken. Stock-
holm: PAN/Norstedts.

Gallagher, Margaret, (1981) Unequal Opportunities: The
Case of Women and the Media. Paris: Unesco.

Ganetz, Hillevi, (1994) Kvinnliga blickar. Om feministisk
populirkulturforskning. I: Kommunikationens korsningar:
méten mellan olika traditioner och perspektiv i medie-
forskningen, (1994) / red. Carlsson, Ulla m.fl. Géteborg:
NORDICOM-Sverige.

50



Ganetz, Hillevi, (2005) Genusvetenskapliga projektansik-
ningar inom humaniora-sambillsvetenskap: en uppfolining
av Vetenskapsridets beredning och utfall dr 2004. Veten-
skapsridets kommitté f6r genusforskning. Stockholm:
Vetenskapsrddet. (Vetenskapsradets rapportserie 2005:15)

Hall, Stuart, (1997) The Spectacle of the ‘Other’. In: Rep-
resentation: Cultural Representations and Signifying Prac-
tices, (1997) / ed. Hall, Stuart. London: Sage.

Hearth and Home: Images of Women in the Mass Media,
(1978a) / ed. Tuchman, Gaye. New York: Oxford Univer-
sity Press.

Hirdman, Anja, (1996) 7V-reklam i Sverige 1990 och 1995:
maskulinitet, femininitet och etnicitet. Stockholm: Konsu-
mentverket. (Rapport 1995/96:43)

Hirdman, Anja, (2002) Tilltalande bilder: genus, sexuali-
tet och publiksyn i Veckorevyn och Fib aktuellt. Stockholm:
Atlas forlag.

Hirdman, Anja, Kleberg, Madeleine & Widestedt, Kris-
tina, (2005a) Journalistikens intimisering: den mediala
offentlighetens forindringar fran 1880-tal till nutid: ett
Jforskningsprogram. Stockholm: Stockholms universitet,
Institutionen for journalistik, medier och kommunika-
tion. (Skriftserien 2005:1)

Hirdman, Anja, (2005b) ‘Respect the cock’. Medial mas-
kulinitet: bilder, begir och alienation. I: Manlighetens
omvandlingar: ungdom, sexualitet och kin i heteronorma-
tivitetens gréinstrakter, (2005) | red. Johansson, Thomas.
Géoteborg: Daidalos; Centrum fér kulturstudier, Géte-
borgs universitet.

51



Jerslev, Anne, (2004) Vi ses pi TV: medier og intimitet.
Képenhamn: Gyldendal.

Johansson, Lotta, (2003) ’I Love Lucy’ och 1950-talets
svenska TV. I: Mer in bara kvinnor och mén: feministiska
perspektiv pd genus, (2003) / red. Mulinari, Diana, San-
dell, Kerstin & Schérner, Eva. Lund: Studentlitteratur.

Kaplan, Ann E., (1988) Televisionsforskning och feminis-
tisk kritik. I: Kvinnovetenskaplig tidskrift, nr 3/1988.

Kleberg, Madeleine, (1993) Feministisk teoribildning och
feministisk kritik. I: Nordisk forskning om kvinnor och
medier, (1993) / red. Carlsson, Ulla. Géteborg: NORDI-
COM-Sverige.

Kleberg, Madeleine, (1996) Minskligt avpolitiserar pri-
vatsfiren. I: Medierummet, (1996) / red. Becker, Karin
m.fl. Stockholm: Carlssons forlag.

Kommunikationens korsningar: moten mellan olika traditio-
ner och perspektiv i medieforskningen, (1994) / red. Carls-
son, Ulla m.fl. Géteborg: NORDICOM-Sverige.

Kynne eller kin? Om konsrollerna i det moderna sambiilles:
en debattskrift, (1966). Holmberg, Per m.fl. Stockholm:
Rabén & Sjdgren.

Ladendorf, Martina, (2002) Damtidningar pd Internet? I:
Bromskloss och péadrivare: medier, genus, social forindring,
(2002) / red. Camauér, Leonor, Kleberg, Madeleine &
Lundgren, Kristina. Stockholm: Stockholms universitet,
Institutionen for journalistik, medier och kommunika-
tion. (Skriftserien 2002:1)

52



Lagerkvist, Amanda, (2005) Amerikafantasier: kon, medier
och visualitet i svenska reseskildringar fran USA 1945—63.
Stockholm: Stockholms universitet, Institutionen for
journalistik, medier och kommunikation.

Larsson, Lisbeth, (1989) En annan historia: om kvinnors
lisning och svensk veckopress. Stockholm; Stehag: Sympo-
sion Bokforlag.

Larsson, Lisbeth, (1995) Det ska vara en kvinnlig chef i
ar. Tvlopera, ‘tantsnusk’ och “The Woman in Effect’.
I: Pengarna och livet: perspektiv pd kvinnors foretagande.
Stockholm: NUTEK (Nirings- och teknikutvecklings-
verket). (B 1995:3)

Lauretis, Teresa, de, (1987) Technologies of Gender: Essays
on Theory, Film and Fiction. London: Macmillan.

Liliequist, Marianne, (2000) Vip, bitchor och moderliga
méin. Kvinnligt och manligt i sapoperans virld. Umed:
Boréa.

Lundgren, Kristina, (2002) Solister i mangfalden: Signa-
turerna Bang, Maud och Attis samt andra kvinnliga dags-
pressjournalister med utgingspunkt i 1930-talet. Stockholm,
Stockholms universitet, Institutionen fér journalistik,
medier och kommunikation.

Lofgren Nilsson, Monica, (2004) Kénsmirkning i SVT:s
nyheter 1958—2003. I: NORDICOM-Information, nr 4,

2004, S. 39—50.

Medie-Sverige: statistik och analys. (2004) / red. Carlsson,
Ulla & Facht, Ulrika. Géteborg: NORDICOM-Sverige.

Moberg, Eva, (1962) Kvinnor och minniskor. Stockholm:
Bonniers. (Tribunserien)

53



Moi, Toril, (1994) Att erovra Bourdieu. I: Kvinnoveten-
skaplig tidskrift, nr 1/1994, s. 3—25.

Radway, Janice, (1984) Reading the Romance, Women,
Patriarchy and Popular Literature. Chapel Hill: University
of North Carolina Press.

Roosvall, Anna, (2005) Utrikesjournalistikens antropologi:
nationalitet, etnicitet och kon i svenska tidningar. Stock-
holm, Stockholms universitet, Institutionen for journalis-
tik, medier och kommunikation.

Skold, Gullan, (1998) Frin moder till sambiillsvarelse: var-
dagskvinnor och kvinnovardag frin femtiotal till nittiotal i
familjetidningen Avret Runt. Stockholm: Bonniers Vecko-
tidningar; Stockholm, Stockholms universitet, Institutio-
nen for journalistik, medier och kommunikation.

Skold, Gullan, (2003) Ezt rum for rid och trist: veckotid-
ningarnas bjirtespalter frin 1940-talet till i dag. Stock-
holm: Leopard forlag.

Stil, Margareta, (2002) Signaturen Bansai: Ester Blenda
Nordstrom: Pennskaft och reporter i det tidiga r900-talet.
Géteborg : Géteborgs universitet, Institutionen for jour-
nalistik och masskommunikation (JMG). (Serien Gote-
borgsstudier i journalistik och masskommunikation)

Stdl, Margareta, (2003) Kvinnorna i det offentliga sam-
talet: om hur pennskaften blev reportrar. I: Kvinnoveten-
skaplig tidskrift, nr 2/2003, s. 69—79.

Sundén, Jenny, (2003) Material Virtualities: Approaching
Online Textual Embodiment. New York m.fl.: Lang.

Thurén, Brit-Marie, (2003) Genusforskning: fragor, villkor
och utmaningar. Stockholm: Vetenskapsradet.

54



Tuchman, Gaye, (1978b) Making News: A Study in the
Construction of Reality. New York: Free Press.

Van Zoonen, Liesbet, (1991) Feminist Perspectives on the
Media. I: Mass Media and Society, (1991) / eds Curran,
James & Gurevitch, Michael. London: Edward Arnold.

Women Making Meaning: New Feminist Directions in
Communication, (1992) / red. Rakow, Lana F. New York
& London: Routledge.

55



Tidigare utgivet i samma serie

Genusforskning inom juridiken
av Eva-Maria Svensson

Genusforskning inom arkeologin
av Elisabeth Arwill Nordbladh

Genusforskning inom teknikvetenskapen
av Lena Trojer

Genusforskning inom socialantropologin
av Britt-Marie Thurén

Genusforskning inom kulturgeografin
av Gunnel Forsberg

Genusforskning inom psykologin
av Eva Magnusson

Genusperspektiv pa sprak
av Kerstin Nordenstam

Genusperspektiv pa medicinen
av Anne Hammarstrom

Genusperspektiv pa teologi
av Anne-Louise Eriksson

Genusperspektiv pa nationalekonomi
av Anne D. Boschini, Christina Jonung, Inga Persson

For innehdllet i skrifterna svarar de enskilda forfattarna.




	Innehåll
	Förord
	Inledning
	Spegel, spegel
	Ämnet medie- och kommunikationsvetenskap

	Feministisk mediekritik och teoretiska perspektiv
	Den framväxande mediekritiken
	Spegelbildens dekonstruktion

	Genus i medielandskapet: genrer, medieformer och forskningsproblem
	Populärkultur
	Journalistik 

	Framväxande perspektiv
	Medieutbudets sexualisering
	Medier och maskulinitet
	Queerforskning
	Krig och konflikter
	Till slut – den omöjliga spegelbilden

	Lästips utöver referenslistan
	Översikter och antologier
	Tidskrifter
	Tidskrifter, temanummer 
	Internetlänkar

	Referenser 

